
Progetto “Handicap no limits” 

Scheda Sintesi 

Finalità 

Il progetto  mira a sviluppare una campagna informativa diretta a  promuovere: 

1. i diritti previsti dal nostro ordinamento 

2. le norme specifiche  a garanzia di tali diritti per i soggetti portatori di handicap 

3. i servizi  offerti  dal territorio   

Obiettivi specifici 

“Mettere a conoscenza” i cittadini interessati (disabili, famiglie ecc) 

o dei diritti previsti dal nostro ordinamento giuridico, dalla normativa  

internazionale e locale , al fine di promuovere conoscenza 

o dei servizi offerti dal territorio  a tutti i cittadini , con particolare evidenza quelli 

rivolti alle famiglie e ai soggetti non autosufficienti per  garantire la reale 

fruizione. 

Strategia  dell’intervento 

Realizzare un piano di comunicazione  finalizzato ad accrescere la conoscenza dei diritti e dei 

servizi  a favore dei soggetti disabili, che avrà quale punto informativo Medtraining, e quale perno 

centrale  del piano di comunicazione uno spot   televisivo. 

Destinatari 

Diversamente abili, le loro famiglie, gli operatori del settore e la collettività. 

Azioni previste 

Ideazione piano comunicazione. Costruzione di un gruppo di lavoro composto  da : un giurista, 

un sociologo esperto di servizi sociali, un esperto di comunicazione. 

Networking                                                                                                                                                      

L’attività prevede un’animazione territoriale , finalizzata a promuovere l’iniziativa sull’intero  ambito 

territoriale  e costruire un network locale tra gli attori  presenti ed operanti nell’area delle disabilità, 

ed un animazione socio culturale  finalizzata ad organizzare momenti di socializzazione e 

partecipazione attiva. 

Articolazione delle iniziative 

Linee di azione /attività Descrizione 
A) Ideazione piano di comunicazione Definizione del piano di comunicazione,dei 

messaggi e degli strumenti informativi 
B) Networking locale Promozione  del progetto  tra le istituzioni ed i 

media locali 
C) Produzione materiali promozionali  Produzione dei  materiali  definiti nel  piano di 

comunicazione. 

D) Realizzazione campagna Avvio della campagna promozionale 

 

Durata dell’intervento 

12 mesi 


